Starostwo Powiatowe w Gotdapi

Od: Badania Samorzadow <badania.samorzadow@ujk.edd.pl> !r“
Wystano: (\Q- piatek, 14 lutego 2025 14:38 | 14 02. 2025 i

. i |
Do: / " starostwo@powiatgoldap.pl ;
Temat: 7.“?_5 -02- 1 Whiosek o udostepnienie informacji publicznej | w/‘ 5} O @
Zataczniki: 711 rd_Whniosek o udostepnienie informacji_formularz — Iéoprariocx rd- Wmosek o

/j\ﬁ ik udos[tepmenle informacji_formularz — kopia.pdf
4
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Szanowni Paiistwo,

jesteSmy pracownicami badawtczo- dydaktyczéyml Uniwersytetu Jana Kochanowskiego w Kielcach. Prowadzimy badania

w dyscyplinie nauki o komunikacji spotecznej i mediach. Obecnie rozpoczynamy realizacj¢ projektu dotyczacego
komunikowania si¢ samorzadow ze spoteczno$ciami lokalnymi. Bezpos$rednia inspiracja do podjgcia badan wlasnie teraz jest
propozycja Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego wprowadzenia zakazu dzialalnoéci medialnej przez jednostki
samorzadu terytorialnego. Opowiadamy si¢ przeciwko temu zakazowi. Zebrane w toku badan dane moga sta¢ sig¢ dodatkowym
argumentem w dyskusji ze strona rzadowa i wydawcami komercyjnymi.

Zwracamy sie do Panstwa z uprzejma pro$ba o udzielenie odpowiedzi na pytania zawarte w zataczonym formularzu. Prosimy
o potraktowanie ich jako udostepnianie informacji na wniosek, zgodnie z ustawa o dostepie do informacji publicznej. Problem
jest bowiem bardzo istotny dla interesu publicznego, zwlaszcza w kontekscie zalozen do nowej ustawy medialnej i toczacej sig
dyskusji o zasadach wydawania prasy przez JST. Zapewniamy réwnoczesnie, ze zgromadzone w toku badan dane zostang
poddane rzetelnej, obiektywnej analizie naukowe;j.

Prosimy o odpowiedz na wszystkie pytania, ktore Panstwa dotycza. Przesylamy formularz w formie edytowalnej, Zeby ulatwicé
wprowadzenie odpowiedzi. Rownoczesénie zataczamy plik pdf, ktory pozwoli — w razie potrzeby — zweryfikowac¢ poprawnosc
1 kompletnosé edytowalnego pliku. Jesli nie bedzie mozliwe udzielenie odpowiedzi na ktores$ pytanie, prosimy o podanie
przyczyny odmowy. Uzupetnione arkusze prosimy odestac¢ na adres: badania.samorzadow(c ujk.edu.pl

Dzigkujemy za poswigcony czas

dr hab. prof. UJK Jolanta Ke¢pa jolanta.kepa@ujk.edu.pl

mgr Daria Malicka daria.malickal@ujk.edu.pl

Instvtut Mediow, Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej UJK w Kielcach
ul. Uniwersytecka 17

25-406 Kielce

htips://imdiks.ujk.edu.pl/




Szanowni Panstwo,

zwracamy sie z uprzejmq proshq o udzielenie odpowiedzi na poniisze pytania w trybie
informacji publicznej. Zapewniamy réwnoczesnie, Ze zgromadzone w toku badari dane zostang
poddane rzetelnej, obiektywnej analizie naukowej w badaniach prowadzonych w Instytucie
Mediow, Dziennikarstwa iKomunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jana Kochanowskiego
w Kielcach, na temat roli samorzgdowych (urzedowych) mediow tradycyjnych oraz
spofecznosciowych,  wykorzystywanych przez Urzedy w procesie komunikacji ze
spofeczeristwem. Problem jest szczegdlnie istotny dla interesu publicznego, zwflaszcza
w kontekscie toczqcej sie dyskusji o proponowanym przez rzqd zakazie wydawania mediow
przez samorzgdy.

Prosimy o odpowiedZ na wszystkie pytania, ktore Panstwa dotyczq. Jesli nie bedzie moZliwe
udzielenie odpowiedzi na ktdres pytanie, prosimy o podanie przyczyny odmowy.

Uzupefnione arkusze prosimy odestaé na adres: badania.samorzadow@ujk.edu.pl

Dziekujemy za poswiecony czas.

dr hab. prof. UJK Jolanta Kepa jolanta.kepa@uik.edu.pl

mgr Daria Malicka daria.malicka@ujk.edu.p!
Instytut Mediéw, Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej UJK w Kielcach
https://imdiks.ujk.edu.pl/

Nazwa jst, siedziba, WOJEWOAZIWO ... et et sssersssstsen e s s sessnt s sas s nn ato sss st sonese oo

*Prosze podkreslic wlasciwe odpowiedzi iflub uzupetnié je, odpowiadajgc na pytania.

1. W jaki sposéb Samorzad (Urzad) udostepnia informacje publiczna?
a) BIP
b) wiasna witryna internetowa
c) wtasne czasopismo {takze w formie elektronicznej)
d) wtasne radio (takze internetowe)

e) wlasna telewizja (takze internetowa)



f) wytozenie lub wywieszenie informacji w miejscu ogélnodostepnym
g} indywidualnie, odpowiadajac na zapytania

h) oficjalny profil na portalu Facebook

i) oficjalny profil na portalu Instagram

j} oficjalny kanat na Tik Toku

k} kanat w serwisie YouTube

1) INACZE] {JEK?) cervrerrire ettt s s sences s ses e sssers seb et ses st ses susnsssue smessa s s senasssrvsaens

2. Czy Urzad kiedykolwiek wydawat lub finansowat/wspétfinansowal wydawanie prasy

drukowanej i/lub elektronicznej?

a) tak, ale juz nie wydaje (prosze podac tytul/tytuly i lata wydawania oraz okresli¢ powdd
=7V TaTo 1ol 114 (=3 Ko P4 o] (o] 1 7o Lo | TR
b) nie

c) wydaje/finansuje/wspétfinansuje nadal (prosze podac od kiedy, jaki/jakie tytul/tytufy)

3. Jaki jest aktualnie cel wydawania periodyku?

.........................................................................................................................................................

4, Z jakg czestotliwoscig pismo sie ukazuje?
a) tygodnik
b) dwutygodnik
c) miesiecznik
d} dwumiesiecznik
e) kwartalnik
f} poétrocznik
g) rocznik

h) iNNa (jaka) oo



5. Kto zajmuje sie redagowaniem pisma?

a) zespot prasowy Urzedu

¢) redakcja zewnetrzna na zlecenie Urzedu

|
|
|
|
|
! b) zesp6t innej jednostki SaMorzadowe] (JAKIE] ) e eeeiecreerrersreres eresssreas e sercas savess s sevssssesenes
) INNT TKEO?) vttt et s e s s e s st enene s naas

6. W jakim naktadzie pismo sie ukazuje? (/iczba egzemplarzy — jesli dotyczy)

.........................................................................................................................................................

7. Jaki jest sposob rozpowszechniania pisma drukowanego (jesli dotyczy)?

a) sprzedaz (gdzie, jakimi kanatami, Jaka CENA?) wcvvreeeccirs et e s s aen s est e e e srnenne

b} kolportaz bezptatny {gdzie, jakimi KaNatami?) ......cccceverrieinrriennrinneenereen s saseessoseessaressese soe

8. Czy czasopismo posiada numer ISSN (prosze podac, jesli dotyczy)?

9. W jakiej formie i gdzie jest dostgpna wersja elektroniczna pisma (jesli dotyczy, prosze

podac adres internetowy)?
) DIRZGCY MUIMET .ottt sereecer e aen st ese sessseasestsess saeseserssesens esstssessessas ateses auens suessesrnssssensrssrsesassseee

b} NUMEIY rChIWAINE ...ttt s e s e e sse e e sne e e e ses eraes s sesess st annsssses

10. lle kosztowato/kosztuje rocznie wydawanie periodyku?
a) W 2023 roKU . crisnne
D} W 2028 FOKU ettt ettt cte e et css e s assatn e s ses s emasnessntsun sns bt ers snssaserasrsaus annesa sensns

C) W 2025 rOKU (PrOBINOZA) 1veevrreeirevesrrees e ses sessessossessssssssasasssssisesssiseseses esarssos sanssssss ot ssssss sessnsssaseses

11. Kto jest formalnym wydawcg czasopisma (kto jest podany oficjalnie jako wydawca)?

..............................................................................................................................................................



12. Z jakich Srodkow jest finansowane czasopismo? |

”

i
13. Z jakich form komunikowania sie ze spoteczefstwem Urzad korzysta?
a) pfatne reklamy i ogtoszenia w mediach komercyjnych
b) materiaty PR przekazywane mediom, instytucjom zycia publicznego
c) ogdlnodostepne plakaty, ulotki, bilbordy
d) wlasne media, w tym:
e witryna internetowa
* Czasopismo

e radio

¢ telewizja

|
|
|
|
|
|
e) spotkania bezposrednie
f) korespondencja pocztowa |
g) media spotecznosdciowe, w tym: (od kiedy? — prosze poda¢ rok przy kazdym)

¢ Facebook

s [nstagram
» TikTok

¢ YouTube

h) inne (jakie?) ... e

14. Kto jest odpowiedzialny za prowadzenie dziatarn komunikacyjnych/profili/kanatéw
w mediach spofecznosciowych? '

a) -pracownik Urzedu

b) grupa pracownikéw Urzedu
¢) starosta

d) czionkowie Rady Powiatu
e) zewnetrzna firma/agencja

f) INNE(KEO?) e vt



-

15. lle kosztowalo/kosztuje rocznie komunikowanie sie Urzedu ze spoteczeristwem (wartosé

w PLN):

w 2023 roku — ogotem...... e e et et e et et ettt et et et et e e et e
w tym:
a) funkcjonowanie biura prasowego (rZeCZNIKa).....ccoueirrceecrncmersseereverrsesseseeseensseronessesssserasssensas
b) ptatne reklamy i ogtoszenia w mediach komercyinych. ... s
c) materiaty PR przekazywane mediom, instytucjom zycia publicznego........cccccveeecce e,
d) ogéinodostepne plakaty, ulotki, bilbordy.......cccccverrceevececcseeeeniene.
LY JRTTA = 15 V=) 2 - 1 SO PUUROR SO
f) spotkania bezPOSrednie...... i et bbbt
) KOTeSPONUENCIA POCZEOWA....covtrer e rrreer e sesees s e srn e e ess e st sass s et ves s s et assese ssa ey ssemasbossnssson
h) prowadzenie dziatari w mediach spolecznoSCiOWYCh......cvoee e st ee s

1) INNE [JAKIE T Jvrverrenererernemressessesensmsssassesaesarsonsaroserersersessrsssssesarossensssens

W 2024 FOKU — OB OTEM ...ttt ceecse s s s str s srasns s e s et s st st ses sen s s sse s et sbes s sressnsbussssns sassnansen
w tym:
a} funkcjonowanie biura prasowego [FZECZNIKA) ... e o s sssssssesress st essesssessossssees
b) ptatne reklamy i ogloszenia w mediach komercyjnych.........cooeveivinrcnrvennen
¢) materiaty PR przekazywane mediom, instytucjom 2ycia publicZNego......eeeeceerenns voersians
d) ogdlnodostepne plakaty, ulotki, bilbordy.......ccmeenrrcereernnnnne
e} wiasne media, w tym witryny internetowe.........eeeveererenns
F) SPOLKANIA DEZPOSIRUNIE. ......curec ettt sess s bbbt s s sve s s sbe srssassssrassssas sessenane serons
) korespondencja POCZLOWA. ... ceceee s s s esiressr e ssrssens
h) prowadzenie dziatan w mediach spotecznosciowych.........cccoeccivnrinin,

11 INNE [JAKIE ) cviirrriviressersrens e rmrsssess e sssss s sssesrans sressnsonsnes

Prognozy NAa 2025 roK — OZOIEM..... et st rr s ses et o1 ane sabsbe s sabebt et s ant sravas sres
w tym:

a) funkcjonowanie biura prasowWego (IZECZNIKA)......ccccevrurererserrreesreinssrssmraseaneaseseessssasasssassaessaanes



b) ptatne reklamy i ogioszenia w mediach komercyjnych . ..o s
¢} materiaty PR przekazywane mediom, instytucjom Zycia publiCZNego......ceueovicecrmmnnr e sirisenens
d) ogdlnodostepne plakaty, ulotki, bilbordy.........cccecciiniene,

e) wtasne media, w tym witryny Internetowe .. e
f} spotkania bezposrednie.........coue.u.

) KOreSPONUENCIA POCZIOWA . ..vureermseescarrss seesrese st snsssbessens st enssas e s s s ssn s srdabs sssses s sebses st sassnssnssnns
h) prowadzenie dziatari w mediach spotecznosciowych. . cvcveevcicnennns

i}inne {jakie?). o oecerreeines

16. Prosze okresli¢ w skali od 1 do 10, skuteczno$¢ dotarcia do odbiorcéw, z uwzglgdnieniem

poszczegdlnych form komunikacji, z ktérych Urzad korzysta, gdzie 1 oznacza skutecznosc

najnizszg a 10 najwyzsza:

a) pfatne reklamy i ogtoszenia w mediach komercyjnych: .......oeeene.
b) materiaty PR przekazywane mediom, instytucjom Zycia publicznego: ...,
c) ogdlnodostepne plakaty, ulotki, bilbordy: ....ceeereencen
d) wtasne media, w tym:
e witryna internetowa: ....cciiinn
®  CZASOPISMO: cverrersssnesenans
¢ radio: s

o telewizja: ..eereconenns

e) spotkania bezposrednie: ...,
f) korespondencja pocztowa: .......coeueeee.
g} media spotecznosciowe, w tym:

¢ Facebook: ............

o INStagram: ..cvvnnennns

o  TikTok: wuuvrernrns

o YouTube: ...,

h) inne: e



17. Prosze okresli¢ w skali od 1 do 10, szybkosé kontaktu z odbiorcami, z uwzglednieniem
poszczegélnych form komunikacji, z ktérych Urzad korzysta, gdzie 1 oznacza szybkosé

najmniejszg a 10 najwieksza:

a) ptatne reklamy i ogtoszenia w mediach komercyjnych: ..coieveneans
b) materialy PR przekazywane mediom, instytucjom Zycia publicznego: .......ccceeevuens
c) ogdlnodostepne plakaty, ulotki, bilbordy: ............oevuue.
d) wiasne media, w tym:
s witryna internetowa: .........cc.uun.

& CZASOPISMO! cerrrceceescann

*  radio: ..evveernen.
e telewizja: .ocvveevnne.
e) spotkania bezposrednie: ..........ocvveun..

f) korespondencja pocztowa: .......cecceeveeee

g) media spotecznosciowe, w tym:

® Facebook: ......coeemneene

& |NStABIAM: coerirersrnerrerernns

LI 114 ] S

¢ YouTube: ....uivennnee
h} inne: e

18. Prosze okreslic w skali od 1 do 10, wygode i tatwo$é przygotowania tresci oraz ich

przekazywania, z uwzglednieniem poszczegéinych form komunikacji, z ktdérych Urzad

korzysta, gdzie 1 oznacza przekaz najtrudniejszy a 10 najtatwiejszy:

a) ptatne reklamy i ogtoszenia w mediach komercyjnych: ........cc.one...
b) materialy PR przekazywane mediom, instytucjom zycia publicznego: ........cccvvun
c) ogodlnodostepne plakaty, ulotki, bilbordy: ......cccoeeerunn.
d) wiasne media, w tym:
e witryna internetowa: ......ccocvvirnn
®  CZASOPISMO: wiiieereieerrannnns

o radio! ceveeceieerns



o telewizja: ....coevnnen.
e) spotkania bezposrednie: .....cccoimieanes
'f) korespondencja pocztowa: ......ceciverinens
g) media spotecznosciowe, w tym:

o  Facebook: .....uvinnnen.

¢ |NStAgram: v

LI 114 o]

¢ YouTube: ....nnnae

h) inne: .

19. Prosze okresli¢ w skali od 1 do 10, koszty ponoszone na poszczegélne formy komunikacji,

z ktérych Urzad korzysta, gdzie 1 oznacza koszty najwyisze a 10 najnizsze:

a) ptatne reklamy i ogtoszenia w mediach komercyjnych: ...cooceveennceen.
b) materiaty PR przekazywane mediom, instytucjom Zycia publicznego: ...
c) ogoélnodostepne plakaty, ulotki, bilbordy: .......ccceneeeee
d) wtasne media, w tym:
e witryna internetowa: .............
®  CZASOPISMO! civiiiiiisiannans
®  radio; s
o telewizja! cooernennens
e) spotkania bezposrednie: ...
f) korespondencja pocztowa: ...
g} media spotecznodciowe, w tym:
o  Facebook: ...iinienn
e Instagram: ...
o TikTok! ovvreveeeeeee
*  YouTube:....oiinnn

h) inne: v

Osoba/osoby udzielajaca/e informacji, stanowisko...............

- UWAET vt




